LA BELLE RENAISSANCE

DE REBELLION TIMEPIECES

Par Thierry Brandt

uestion marketing, Steve Clerici,

le patron de Rebellion Time-

pieces, sait v faire. Impossible de
le manquer dans les rues de Lausanne au
volant de 'un ou 'autre des gros 4x4
qu'il affectionne et dont les flancs sont
bardés de gigantesques autocollants
sfebellion Timepiecess. De quoi mettre la
puce a loreille de tous les amateurs
i’ horlogene...
Lorsque nous |‘avons abordé pour la
premiere fois, 1'été dernier, Steve Clerici
portalt au poignet un protofype impres-
sionnant, Full black, celui de la RE-2,
présentée 4 Bale la meéme année,
Impressionnant, mais a vrai dire impar-
fait (comme tous les protos) € un rien
bling-bling. Et on s'était surpris & nourrir
quelque basse pensée, du genre sencore
un petit malin qui prétend
entrer dans horlogerie
en nous en jetant plein la
figures. Mea culpa. Un an
plus tard, force est de
constater que Rebellion
est une vraie marque hor-
logére, avec des ambi-
tions clairement affichees,
mais dans le souci d'un
developpement modeste
¢t bien cadré. Une forme
de sagesse qui n'est pas
nee du hasard: il faut dire
que, par la faute d'un
intermédiaire peu scrupu
leux, le projet a bien failli
capoter aprés quelques

mais dexistence. Il a

donc fallu serrer les fesses, s'armer de
courage ¢t remettre louvrage sur le
metier

Bt aujourd hul, entouré des meilleurs
artisans de la branche, Steve Clerici et
son partenaire financier peuvent féter
dignement la renaissance de la RE-2. Un
chrono flyback, dont le dessin est signé
Eric Giroud et les complications Laurent
Besse. Cest clair, on voit d'emblée la
patte des maitres dans |'elaboration de ce
garde-temps impressionnant: boitier
surdimensionné (46 x 56 mm), design
sportif et musclé mais non sans finesse,
cadran, aiguilles et compteurs superbe-

ment travaillés. Le coté viril est assume.

«Motre identité est technique et avant-

gardiste. C'est pour cela que nous avons
appelé la marque Rebellion. Comme nous
n‘avons pas de passé a défendre, ni de
légitimité seéculaire, nous pouvons nous
permettre de casser certains codess, assure
un Steve Clerici bien décide a poursuivre
dans cette vole créatrice. «C'est notre
liberté, On pEUt vraiment tout imagines
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suit-il en devoilant quelques pans de sa
stratégie pour les années a venir. «Notre
idée est de batir la marque sur deux
piliers, avance-t-il. Le premier, c'est une
collection de base, plus axée sur le volume,
permettant de degager des liguidités
L'autre, c'est le développement, en trés
petites series, de pieéces exceptionnelles,
sans limites de créativite.s Le tout en res
tant dans un marché de niche - celui des
collectionneurs et des
curicux avides de nou-
VEeauies - et en soignant
ladite clientéle avec
un suivi personnalise.
Steve Clerici en est cer
tain: crise ou pas crise,
ces amateurs-la ne sont
pas pres de disparaitre.
«E1 puis, de toute facon,
nous avons oommence
au moment ol la crise
débutait. Comme nous
n'étions pas la aupara-
vant, cela ne peut
qualler de micux er
mieuxs, conclut ce pas-

sionne optimiste, §
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